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Hebdo La Revue




AU cceur d’'une grande passion

COMPRENDRE LA REVUE

Depuis septembre 2009, LA REVUE de Terrebonne vit sa

deuxieéme étape de progression avec son « look » toujours

tendance, son format tabloide allongé et sa quantité de leveillé
nouvelles 55 % plus élevés. el TOYOTA

W% .com
L, DE COEUR ET D'ACTION 1877 254:3757

Avec ses articles de fond, ses dossiers chauds, ses photos
plus grandes et ses sujets adaptés a un nouveau lectorat plus
exigeant et grandissant, LA REVUE organise ses compétences
selon la demande de son milieu.

Les résultats ?
Plus de 84 % des citoyens sont des lecteurs fideles a cet
hebdomadaire.

Prés des 3/4 des lecteurs utilisent les annonces de ce
journal pour planifier leurs achats locaux.

Plus de 75 % des marchands annonceurs sont des
marchands affiliés au programme Mettez du coeur dans vos —
actions™. | tatale O'ue vie

Tout sur les L'avenue
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Au cceur de la culture québécoise

CARREFOUR DES ARTISTES Cahier « Nous »

Inséré a l'intérieur du journal, le cahier culture et patrimoine

(cahier « Nous ») retrace le passage, dans la région, des
artistes populaires, et ce grace a des entrevues exclusives.

ENTREVUES EXCLUSIVES ET « INSIDE STORIES »...

Céline Dion, Daniel Lavoie , Marie-Elaine Thibert, Marie-
Chantal Toupin, Nicola Ciccone, Claude Léveillé, Yves Duteil,
Marie-Pier Perrault, Rachid Badouri, Frangois Massicotte,
Sylvain Larocque et bien d’autres.

OUTILS DE DISTRACTION
Horaire du cinéma et du théatre, mots croisés,....

LA REVUE offre entre autres plus de reportages sur les
vedettes populaires du Québec, I'actualité,
I’épanouissement personnel, les finances et de la santé.

LA REVUE se voue aux intéréts des gens d’ici, aux relations
et au « self help », a la maniére d’un média polyvalent.

DES PHOTOS PLUS GRANDES,
UN JOURNAL CLAIREMENT SEGMENTE
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Au cceur d’une grande région

La Revue favorise la croissance et I'excellence de 'économie régionale.

De porte en porte:
Terrebonne (Lachenaie, La Plaine),
Mascouche, Saint-Frangois-de-Laval

En dépot
Saint-Roch, Saint-Lin, Bois-des-Filion.

RAYONNEMENT DE
145 087 CITOYENS

OFFICE DE LA DISTRIBUTION CERTIFIEE
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IL VAUT M X TROP DEPENSER DANS UNE VILLE QU
PAS ASSEZ DANS PLUSIEURS VILLES.



AU coeur des emotions d’ici
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La Revue en virtuel 2010

0-24ans

GROUPESD'AGES

consultant larevue.qc.ca

25-34ans 35-44ans

45ans+

SEXE

B Femmes B Hommes

38 %

62 %

Compilation
annuel

*28
Deuxieme site
le plus achalandé

iIssu de La MRC des
Moulins.

12,5 %

Hausse de visiteurs
en 90 jours.

28 %0

Augmentation du temps
de consultation
en 90 jours.

133 533

pages vues en
septembre 2009.

*Selon le site de compilation ALEXA.



| ’essor d’un territoire de coeur

Population de moins de 15 ans

Nombre %
Terrebonne 19 930 21,0
Gatineau 44 185 18,2
Lévis 23 220 17,9
Laval B5 225 17,8
Province de Québec 1252 510 16,6

2010
1,23 $ 7/ ligne
UNE FACON MODERNE
L'HEBDO DES GENS D'ACTION D’ACCROTTRE UN MARCHE

La Revue de Terrebonne
231, rue Sainte-Marie
Terrebonne (Québec)

Téléphone : 450 964-4444
Télécopieur : 450 471-1023

J6W 3E4
Type de publication : gratuite Publié le : mercredi
Courriel : ventes@larevue.qc.ca Site Internet : www.larevue.qc.ca

Villes : Terrebonne (incluant Lachenaie et La Plaine), Mascouche ainsi
que le quartier Saint-Frangois (Laval). En dépoét : Saint-Roch, Saint-Lin,
Bois-des-Filion.

Format : 8 colonnes x 225 lignes (10.5" X 16") Trame : 190
Format : 8 colonnes x 112 lignes (10,5" X 8") Trame : 190
Format : 4 colonnes x 112 lignes (5.25" X 8") Trame : 190

Tombée pour la réservation : Vendredi 12 h
Réception du matériel au journal : Vendredi 16 h
Tarification : 1,23 $/ligne
Couleurs (Process) : ajoutez 450 S la page

Logiciels utilisés :
Maclntosh, QuarkXpress 4.1, Adobe Illustrator 8.0,
PageMaker 6.5, Photoshop 5.0, Multi Add 3.6, fichiers PDF

Le plus GRAND hebdo indépendant et gratuit au Québec



De cceur et d’action, LA REVUE met en valeur les réalisations des citoyens, des ins-
titutions, des organismes, des industries et commerces. Les articles sont nombreux
et variés alors les primeurs se retrouvent dans nos pages chaque semaine.

LA REVUE, journal hebdomadaire, et son site Internet sont publles par LA REVUE de Terrebonne inc., 231, rue Sainte-Marie a Terrebonne, (Québec), J6W 3E4. Le journal est imprimé par lI'imprimerie Transmag.

www.larevue.qc.ca
T : 450 964-4444 Téléc. : 450 471-1023 Courriel : ventes@larevue.qc.ca

La reproduction des textes d'information et d'annonces publicitaires ainsi que des photos est interdite a moins d'une autorisation écrite de la direction générale du journa




